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introdução
0�QSFTFOUF�EPDVNFOUP�QSFUFOEF�BQSFTFOUBS�P�CBMBOÎP�EB�DBNQBOIB�JOTUJUVDJPOBM�5SBCBMIBS�
DPN�"SRVJUFDUPT�SFBMJ[BEB�FOUSF�����F����EF�0VUVCSP�EF������OVN�EPT�QFSÓPEPT�NBJT�EJGÓDFJT�
EB�FDPOPNJB�EP�QBÓT�F�QBSUJDVMBSNFOUF�BEWFSTP�QBSB�B�QSPmTTÍP�EF�BSRVJUFDUP��

&NCPSB�TF�USBUF�EF�VNB�QSPCMFNÈUJDB�EFTEF�IÈ�NVJUP�TFOUJEB�QFMB�0SEFN�EPT�"SRVJUFDUPT�
OPNFBEBNFOUF�OBT�4FDÎÜFT�3FHJPOBJT�4VM�F�/PSUF�GPJ�FTUF�DPOUFYUP�EF�DPOUSBÎÍP�FDPOØNJDB�
OBDJPOBM�RVF�DPOEV[JV�FN�HSBOEF�NFEJEB�BP�MBOÎBNFOUP�EF�VNB�DBNQBOIB�PSJFOUBEB�
QBSB�B�QSPCMFNÈUJDB�EB�JOUFSQSFUBÎÍP�EB�QSPmTTÍP�EF�BSRVJUFDUP�DPN�P�PCKFDUJWP�EF�JOGPSNBS�
F�EJGVOEJS�B�SFMFWÉODJB�EP�USBCBMIP�EPT�BSRVJUFUPT�OB�RVBMJEBEF�EBT�DJEBEFT�F�EF�UPEPT�PT�
FTQBÎPT�RVF�IBCJUBNPT�

&TUB�DPOKVOUVSB�FDPOØNJDB�EJGÓDJM�SFnFDUJV�TF�UBNCÏN�OB�DPOUFOÎÍP�BTTVNJEB�QFMPT�QBSDFJSPT�
QÞCMJDPT�F�QSJWBEPT�OP�RVF�SFTQFJUB�BP�mOBODJBNFOUP�EFTUF�QSPKFDUP�P�RVF�MFWPV��B�VN�
FTGPSÎP�mOBODFJSP�BDSFTDJEP�QPS�QBSUF�EBT�4FDÎÜFT�3FHJPOBJT�EB�0"��

0�EFTFOWPMWJNFOUP�EFTUB�DBNQBOIB�DPOTUJUVJV�VN�HSBOEF�EFTBmP�RVF�PCSJHPV�B�DPOTJEFSBS�
GPSNBT�BMUFSOBUJWBT�EF�mOBODJBNFOUP�F�VNB�NBJPS�FYJHÐODJB�BP�OÓWFM�EP�QMBOFBNFOUP�
FTUSBUÏHJDP��"�TVB�SFBMJ[BÎÍP�mDPV�TFN�EÞWJEB�B�EFWFS�TF�B�UPEPT�PT�TFVT�QBSDFJSPT�RVF�
FODPOUSBSBN�SB[ÍP�QBSB�DPMBCPSBS�OFTUF�QSPKFDUP�F�TFN�PT�RVBJT�OÍP�UFSJB�TJEP�QPTTÓWFM�
WJBCJMJ[BS�B�TVB�SFBMJ[BÎÍP�F�BJOEB�BP�FTGPSÎP�FYUSBPSEJOÈSJP�EB�TVB�FRVJQB�

.FTNP�OVN�NPNFOUP�UÍP�BEWFSTP�Ï�QPTTÓWFM�BmSNBS�RVF�PT�SFTVMUBEPT�BMDBOÎBEPT�GPSBN�
NVJUP�QPTJUJWPT�F�VMUSBQBTTBSBN�BT�FYQFDUBUJWBT��

&NCPSB�PT�SFTVMUBEPT�EFTUB�DBNQBOIB�GBDF�Ë�TVB�OBUVSF[B�OFDFTTJUFN�EF�VN�UFNQP�NBJT�
MPOHP�QBSB�TF�QPEFSFN�BmSNBS�DPOTJEFSBNPT�RVF�GPJ�KÈ�DMBSBNFOUF�QPTTÓWFM�DSJBS�FGFJUPT�
DPODSFUPT�F�HBSBOUJS�VN�30*�	3FUPSOP�TPCSF�JOWFTUJNFOUP
�QFMP�JNQBDUP�BCSBOHÐODJB�F�
OPUPSJFEBEF�BUJOHJEB�

1BSB�RVF�FTUF�SFMBUØSJP�TJSWB�EF�JOTUSVNFOUP�EF�SFnFYÍP�QBSB�NFNPSJB�GVUVSB�QSPDFEFV�
�TF�Ë�EFTDSJÎÍP�EFUBMIBEB�EBT�NFUPEPMPHJBT�CFN�DPNP�EPT�SFDVSTPT�VUJMJ[BEPT�QBSB�B�TVB�
DPODSFUJ[BÎÍP�
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a campanha
-BOÎBS�VNB�DBNQBOIB�TPCSF�USBCBMIBS�DPN�BSRVJUFDUPT�GPJ�DPOTJEFSBEP�EFTEF�P�JOÓDJP�
DPNP�VN�FOPSNF�EFTBmP��1FMB�QSJNFJSB�WF[�B�QSPmTTÍP�EF�BSRVJUFDUP�BmSNBWB�TF�QFSBOUF�
B�TPDJFEBEF�OVNB�DBNQBOIB�JOTUJUVDJPOBM��EP�NFTNP�NPEP�P�USBCBMIP�EPT�BSRVJUFDUPT�
BmSNBWB�TF�DPNP�SFMFWBOUF�QBSB�B�WJEB�EBT�QFTTPBT�OVN�NPNFOUP�EF�HSBOEF�JOTUBCJMJEBEF�
FDPOØNJDB��F�IBWJB�BJOEB�RVF�TPQFTBS�PT�DPOTUSBOHJNFOUPT�BTTPDJBEPT�B�VNB�PSEFN�
QSPmTTJPOBM�DPNP�B�0"�RVF�SFQSFTFOUB�UPEPT�PT�BSRVJUFDUPT�RVF�FYFSDFN�B�QSPmTTÍP�FN�
1PSUVHBM�RVF�SFHVMB�P�FYFSDÓDJP�EB�QSPmTTÍP�F�RVF�QSPNPWF�B�BSRVJUFDUVSB�

6N�EFTBmP�TFN�QSFDFEFOUFT�FN�1PSUVHBM�RVF�OP�OPTTP�FOUFOEFS�FYJHJB�FODPOUSBS�VNB�
TPMVÎÍP�EF�DPNVOJDBÎÍP�FGFUJWB�QBSB�VN�QSPCMFNB�DPODSFUP��
"�DBNQBOIB�QSPDVSPV�HFSBS�BmOJEBEFT�DPN�BT�QFTTPBT�BUSBWÏT�EF�VNB�ÓOUJNB�MJHBÎÍP�
BP�SFBM�F�DPOUSJCVJV�QBSB�VNB�SFnFYÍP�QÞCMJDB�DPN�BMHVN�TFOUJEP�EF�IVNPS�F�VNB�WJTÍP�
PQUJNJTUB�EP�GVUVSP�EB�QSPmTTÍP��7FJP�BJOEB�EFNPOTUSBS�RVF�P�USBCBMIP�EPT�BSRVJUFDUPT�GB[�
QBSUF�EB�WJEB�EBT�QFTTPBT�TFKBN�FMBT�EF�$MBTTF�"�#�$��$�PV�%�

"QFTBS�EBT�EJmDVMEBEFT�mOBODFJSBT�KÈ�BOUFSJPSNFOUF�SFGFSJEBT�B�DBNQBOIB�BTTFHVSPV�VN�
JNQBDUP�NFEJÈUJDP�F�SFTVMUBEPT�NVJUP�QPTJUJWPT�FN�UFSNPT�EF�SFUPSOP���'PSBN�WFJDVMBEBT�
���OPUÓDJBT�DPN�SFGFSÐODJB�Ë�DBNQBOIB�OPT�»SHÍPT�EF�$PNVOJDBÎÍP�4PDJBM�DPN�CBTF�OP�
SFMBUØSJP�EB�$JTJPO�1PSUVHBM�RVF�QPUFODJBSBN�DFSDB�EF����NJMIÜFT�EF�DPOUBDUPT��

&N�UFSNPT�EF�DPNVOJDBÎÍP�B�DBNQBOIB�FTUFWF�SFQSFTFOUBEB�OPT�Mass Media�57�3ÈEJP�
*NQSFOTB�0OMJOF�F�0))�DPN�SFTVMUBEPT�TJHOJmDBUJWPT�FN�UFSNPT�EF�WJTJCJMJEBEF�F�BMDBODF�
*NQPSUB�BJOEB�SFGFSJS�P�BMDBODF�BTTJOBMÈWFM�OBT�SFEFT�TPDJBJT�F�OP�XFCTJUF�DPN�EFTUBRVF�
QBSB�P�'BDFCPPL��DPN�����,�F�P�8FCTJUF�DPN����,�F���,�TVCTDSJÎÜFT�BP�EJSFDUØSJP�EF�
BSRVJUFDUPT��&TUFT�OÞNFSPT�TÍP�UBNCÏN�B�FYQSFTTÍP�DMBSB�EP�JNQBDUP�EFTUB�DBNQBOIB�
KVOUP�UBOUP�EB�QPQVMBÎÍP�DPNP�EB�QSØQSJB�DMBTTF�EF�BSRVJUFDUPT��0�GBDUP�EPT�BSRVJUFDUPT�
SFDPOIFDFSFN�OP�USBCBMIBSDPNBSRVJUFDUPT�QU�VNB�QMBUBGPSNB�EJOÉNJDB�F�DSFEÓWFM�QBSB�EBS�
WJTJCJMJEBEF�BP�TFV�USBCBMIP�Ï�EF�GBDUP�NVJUP�QPTJUJWP�F�SFnFUF�UBNCÏN�VNB�DBQBDJEBEF�EF�
JOJDJBUJWB�F�FNQSFFOEFEPSJTNP�

"P�OÓWFM�mOBODFJSP�B�DBNQBOIB�UPUBM�SFQSFTFOUPV�VN�JOWFTUJNFOUP�CSVUP�UPUBM�RVF�BTDFOEFV�
B�����������é��&TUF�JOWFTUJNFOUP�PCUFWF�DPNQBSUJDJQBÎÍP�EJSFUB�BUSBWÏT�EF�QBSDFSJBT�
DPN�NFEJBT�F�PVUSBT�FOUJEBEFT�OP�WBMPS�EF������������é�EF�PVUSBT�JOTUJUVJÎÜFT�OP�WBMPS�EF�
��������é�UFOEP�BTTJN�P�DVTUP�TVQPSUBEP�QFMB�0"�434�TF�DJGSBEP�FN����������é���
$PNP�OPUB�mOBM�JNQPSUB�UBNCÏN�BOBMJTBS�FN�UFSNPT�mOBODFJSPT�B�performance de 
comunicação�EB�DBNQBOIB�DPN�CBTF�OP�SFMBUØSJP�EB�$JTJPO�1PSUVHBM�RVF�BTTJOBMPV�FN�UFSNPT�
EF�"7&�	Advertising value equivalency
�VN�WBMPS�EF���������é��
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Meios
829 Inserções publicitárias

214.900 3HoDV�JUiÀFDV

1Website

KPI
69 Frequência

4,8 M Reach

218k€ AVE 

117k€ Investimento Pub

Web
13,1k Visitas 

1,1k Subscrições directório de arquitectos

Social Media 
137,9k Facebook

187 Instagram

31 Twitter
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montagem 
ÀQDQFHLUD
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PRQWDJHP�ÀQDQFHLUD

HVWUDWpJLD�ÀQDQFHLUD
&N�UFSNPT�EF�NPOUBHFN�mOBODFJSB�QPS�GPSÎB�EB�TJUVBÎÍP�EP�QBÓT�F�EB�HSBOEF�EJmDVMEBEF�
FN�DBQUBS�mOBODJBNFOUP�QBSB�DPCSJS�B�UPUBMJEBEF�EPT�DVTUPT�PSÎBNFOUBJT�EP�QSPKFDUP�FTUB�
DBNQBOIB�DPOKVHPV�CBTJDBNFOUF�P�FTGPSÎP�EF�JOWFTUJNFOUP�QSØQSJP�EBT�4FDÎÜFT�3FHJPOBJT�F�
VN�SFEV[JEP�QBUSPDÓOJP�QSJWBEP��

0T�BDPSEPT�DPNFSDJBJT�DPOTFHVJEPT�DPN�PT�NFEJB�F�PVUSBT�FOUJEBEFT�GPSBN�FTTFODJBJT�QBSB�
B�TVB�DPODSFUJ[BÎÍP�BTTVNJOEP�TF�DPNP�P�ÞOJDP�SFDVSTP�QPTTÓWFM�QBSB�B�SFBMJ[BÎÍP�EF�VN�
QSPKFDUP�EFTUB�OBUVSF[B�EJNFOTÍP�F�BMDBODF�

0�FORVBESBNFOUP�EB�DBNQBOIB�OVNB�JOJDJBUJWB�EF�DBSÈDUFS�JOTUJUVDJPOBM�QFSNJUJV�BMBWBODBS�
P�BMDBODF�EB�NFTNB�B�VN�NBJPS�OÞNFSP�EF�NFJPT��"TTJN�PT�BDPSEPT�DPNFSDJBJT�GPSBN�
JOEJTQFOTÈWFJT�OB�FTUSBUÏHJB�EB�NPOUBHFN�mOBODFJSB�F�EF�DPNVOJDBÎÍP�EB�DBNQBOIB�
F�SFQSFTFOUBN�VN�FTGPSÎP�mOBODFJSP�EF�HSBOEF�JNQPSUÉODJB�QBSB�TF�DPNQSFFOEFS�B�SFBM�
EJNFOTÍP�FDPOØNJDB�EB�DBNQBOIB��3FHSB�HFSBM�FTUFT�BQPJPT�F�BDPSEPT�CFOFmDJBN�EF�
DPOUSBQBSUJEBT�EF�JNBHFN�F�EF�BTTPDJBÎÍP�BPT�WBMPSFT�JOFSFOUFT�Ë�DBNQBOIB�QSFTTVQPOEP�
P�FTUBCFMFDJNFOUP�EF�VNB�SFEF�DPNVN�EF�JOUFSFTTFT�F�EF�QBSUJMIB�EF�PCKFDUJWPT�RVF�HFSB�
SFUPSOP�QBSB�BNCBT�BT�QBSUFT��

/P�RVF�SFTQFJUB�BP�JOWFTUJNFOUP�EBT�4FDÎÜFT�3FHJOBJT�4VM�F�/PSUF�EB�0SEFN�EPT�"SRVJUFDUPT�
DPOTJEFSB�TF�RVF�SFQSFTFOUPV�VNB�BMPDBÎÍP�EF�SFDVSTPT�DPN�FGFJUPT�TJHOJmDBUJWPT�OÍP�TF�
USBEV[JOEP�OVN�NFSP�HBTUP�TFN�SFUPSOP��"�DBNQBOIB�OÍP�UFOEP�TJEP�EFTFOIBEB�DPN�JOUVJUPT�
DPNFSDJBJT�PV�TFKB�DPNP�GPOUF�HFSBEPSB�EF�SFDFJUBT�KVTUJmDB�TF�DPNP�VN�JOWFTUJNFOUP�FN�
QSPM�EB�EJWVMHBÎÍP�EP�USBCBMIP�EPT�BSRVJUFDUPT�F�EB�TVB�SFMFWÉODJB�QBSB�B�WJEB�EF�UPEPT�

&OUFOEFNPT�USBUBS�TF�EF�VN�JOWFTUJNFOUP�FTUSBUÏHJDP�DPN�FGFJUPT�DVNVMBUJWPT�OP�UFNQP��
6N�JOWFTUJNFOUP�FN�DPOIFDJNFOUP�FEVDBÎÍP�F�DVMUVSB��&ORVBOUP�QSPKFDUP�EF�JOWFTUJNFOUP�
F�FOSJRVFDJNFOUP�IVNBOP�B�DBNQBOIB�HBSBOUF�BJOEB�VN�QMFOP�SFUPSOP�QBSB�PT�NFNCSPT�
EBT�434�/�FTQFSBOEP�RVF�TF�USBEV[B�OVN�FTUÓNVMP�QBSB�B�DPOUSBUBÎÍP�EF�TFSWJÎPT�BPT�
BSRVJUFDUPT�
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PRQWDJHP�ÀQDQFHLUD

distribuição dos investimentos
e estrutura de custos
"QSFTFOUB�TF�FN�CBJYP�VN�RVBESP�SFTVNP�DPN�P�WBMPS�UPUBM�EP�JOWFTUJNFOUP�EB�DBNQBOIB�
CFN�DPNP�B�GPSNB�DPNP�P�NFTNP�GPJ�DPCFSUP�

Investimento 181.313,57¤ %
"DPSEPT�DPNFSDJBJT ���������é ����
&OUJEBEEFT�1ÞCMJDBT ���é ���
0"434 ��������é ����
0"43/ �������é ���
&OUJEBEFT�1SJWBEBT �������é ���
Total 181.313,57¤ 100.0%

/P�RVF�SFTQFJUB�BP�JOWFTUJNFOUP�UPUBM�EB�DBNQBOIB�F�TVB�DPCFSUVSB�EFTUF�QSPKFDUP�P�TFDUPS�
QÞCMJDP�SFQSFTFOUPV�VN�JOWFTUJNFOUP�OVMP�F�P�TFDUPS�QSJWBEP�FYDMVJOEP�P�JOWFTUJNFOUP�QSØQSJP�
EBT�4FDÎÜFT�3FHJPOBJT�EB�0"�UFWF�VNB�FYQSFTTÍP�NVJUP�SFEV[JEB��DPOTUJUVJOEP�TF�DPNP�
VNB�QBSDFMB�QPVDP�TJHOJmDBUJWB�EB�UPUBMJEBEF�EP�JOWFTUJNFOUP�EP�QSPKFDUP��0�WBMPS�UPUBM�EFTTB�
QBSUJDJQBÎÍP�DJGSPV��TF�FN���������é�

5BM�DPNP�KÈ�SFGFSJEP�PT�BDPSEPT�DPNFSDJBJT�BTTVNJSBN�VNB�GPSUF�FYQSFTTÍP�OB�UPUBMJEBEF�EP�
JOWFTUJNFOUP�EP�QSPKFDUP�DJGSBOEP�TF�F�����������é�P�RVF�SFQSFTFOUB������EP�WBMPS�UPUBM��
&TUF�JOWFTUJNFOUP�FYQSJNJV�TF�TPCSFUVEP�OP�DBNQP�EB�DPNVOJDBÎÍP�QVCMJDJEBEF�WJTPV�
SFEV[JS�DVTUPT�PSÎBNFOUBJT�F�PCUFS�SFDVSTPT�RVF�FOWPMWFN�B�EJWVMHBÎÍP�EJTUSJCVJÎÍP�F�B�
DPNQSB�EF�FTQBÎP�QVCMJDJUÈSJP��5SBEV[JV�TF�TPCSFUVEP�FN�BMBSHBS�P�JNQBDUP�EB�DPNVOJDBÎÍP�
EB�DBNQBOIB�KVOUP�EP�TFV�QÞCMJDP�OB�BQMJDBÎÍP�EF�QSFÎPT�BCBJYP�EP�WBMPS�EBT�UBCFMBT�
DPNFSDJBJT�OB�DFEÐODJB�EF�FTQBÎPT�EF�JOTFSÎÍP�QVCMJDJUÈSJB�HSBUVJUB�F�OB�EJOBNJ[BÎÍP�EPT�
DPOUFÞEPT��

"�TVB�BOÈMJTF�Ï�JODPOUPSOÈWFM�QBSB�PCUFS�VNB�FGFDUJWB�BWBMJBÎÍP�EB�EJNFOTÍP�FDPOØNJDB�EP�
QSPKFDUP�VNB�WF[�RVF�PT�JOWFTUJNFOUPT�OÍP�mOBODFJSPT�BRVJ�NFODJPOBEPT�DPSSFTQPOEFN�B�
DVTUPT�FGFDUJWPT�PV�JOEJSFDUPT�RVF�OÍP�TF�FODPOUSBN�SFnFDUJEPT�OP�PSÎBNFOUP�FN�DBVTB�
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distribuição total dos 
investimentos

149.746,40€ 
82,5% 
 Investimento não Financeiro

31.567,17€ 
17,5%
Investimento Financeiro
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149.746,40€ 
82,6% 
Investimento não Financeiro de Entidades Externas

22.660,67€ 
12,6% 
Investimento Financeiro Próprio OA-SRS

5.906,50€ 
3,2% 
Investimento Financeiro de 
Entidades Externas

3,000,00€ 
1,7% 
Investimento Financeiro Próprio 
OA-SRN
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distribuição de custos por 
grupos de despesas

29.533,61€ 
93,6% 
Comunicação / Publicidade

1.703,95€ 

6,4%
Produção
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8.320,71€ 
26,4% TV

8.172,68€ 
25,9% Imprensa

5.556,07€ 
17,6% 0DWHULDLV�JUiÀFRV

3.307,50€
10,5% OHH

2.441,88€ 
7,7% Rádio

1.734,77€ 
5,5%  
On-line

/PUB��0T�WBMPSFT�BQSFTFOUBEPT�SFGFSFN�TF�B�WBMPSFT�EF�UBCFMB�DPN�EFTDPOUP�
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comunicação
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comunicação

estratégia de comunicação
"�FTUSBUÏHJB�EF�DPNVOJDBÎÍP�Ï�VN�GBDUPS�EFDJTJWP�EB�DBNQBOIB�RVF�QFSNJUJV�RVF�UPEPT�PT�
FTGPSÎPT�EF�DPNVOJDBÎÍP�GPTTFN�DPFSFOUFT�DPFTPT�F�DPOUÓOVPT��
$PN�VNB�BCPSEBHFN�JOUFHSBEB�B�FTUSBUÏHJB�QFSNJUJV�DPNVOJDBS�EF�GPSNB�BCSBOHFOUF�HFSBS�
BmOJEBEF�DPN�P�BMWP�F�NBQFBS�PT�QPOUPT�EF�DPOUBDUP�DPN�P�QÞCMJDP�
6N�EPT�NBJPSFT�EFTBmPT�BP�OÓWFM�EB�DPNVOJDBÎÍP�EFTUB�DBNQBOIB�UFN�B�WFS�DPN�B�
DBQBDJEBEF�EF�TF�EFTUBDBS�TPCSFUVEP�FN�UFSNPT�DSJBUJWPT�EB�DPODPSSÐODJB�OPT�mass media��

0T�QSJODJQBJT�PCKFDUJWPT�RVF�PSJFOUBSBN�B�FTUSBUÏHJB�EF�DPNVOJDBÎÍP�GPSBN�
���"VNFOUBS�B�OPUPSJFEBEF�F�P�SFDPOIFDJNFOUP�EP�USBCBMIP�EPT�BSRVJUFDUPT�SFGPSÎBOEP�P�TFV�
QPTJDJPOBNFOUP�FORVBOUP�QSPmTTJPOBJT�RVF�FTUÍP�JOUSJOTFDBNFOUF�MJHBEPT�Ë�WJEB�EBT�QFTTPBT
���*OGPSNBS�B�TPDJFEBEF�TPCSF�B�BCSBOHÐODJB�F�JNQPSUÉODJB�EP�USBCBMIP�EPT�BSRVJUFDUPT
���%BS�B�DPOIFDFS�P�USBCBMIP�EPT�BSRVJUFDUPT
���%FNPOTUSBS�BT�TVBT�WBOUBHFOT�
���&TUÓNVMP�Ë�DPOUSBUBÎÍP�EF�BSRVJUFDUPT�
���1SPNPWFS�P�EJÈMPHP�F�FTUJNVMBS�B�SFnFYÍP�FN�UPSOP�EB�UFNÈUJDB�USBCBMIBS�DPN�BSRVJUFDUPT

/P�RVF�SFTQFJUB�Ë�EFmOJÎÍP�EP�BMWP�EB�DPNVOJDBÎÍP�VN�EPT�QBTTPT�NBJT�JNQPSUBOUFT�EB�
FTUSBUÏHJB�B�DBNQBOIB�FTUÈ�PSJFOUBEB�QBSB�VN�QÞCMJDP�FN�HFSBM�NBJPSJUBSJBNFOUF�SFDFQUJWP�
Ë�PGFSUB�EF�JOGPSNBÎÍP�OÍP�DPNFSDJBM��%FOUSP�EP�QÞCMJDP�FN�HFSBM�F�FN�UFSNPT�EF�QFSmM�
FDPOØNJDP�QSJWJMFHJB�TF�P�DPOUBDUP�DPN�JOEJWÓEVPT�DPN�������BOPT�QFSUFODFOUF�Ë�DMBTTF�
"#$��NBJPSJUBSJBNFOUF�VSCBOP��$POTJEFSBOEP�RVF�P�QÞCMJDP�EFTUB�DBNQBOIB�Ï�VN�QÞCMJDP�
HFSBM�OÍP�FTQFDJBMJ[BEP�B�DPNVOJDBÎÍP�UFWF�VNB�BCPSEBHFN�EJWFSTJmDBEB�F�EFNPDSÈUJDB��

*HVBMNFOUF�JNQPSUBOUF�Ï�B�FTUSBUÏHJB�DSJBUJWB�F�B�FTUSBUÏHJB�EF�NFJPT�EB�DBNQBOIB�RVF�
EFmOF�RVBJT�PT�FJYPT�EB�DPNVOJDBÎÍP�RVBM�B�NFOTBHFN�F�RVBJT�PT�NFJPT�B�VUJMJ[BS��"NCBT�
QFSNJUJSBN�QPUFODJBS�P�BMDBODF�EB�EJWVMHBÎÍP�F�PQUJNJ[BS�DVTUPT��
0�QMBOP�EF�NFJPT�DPOTJTUJV�OVNB�BSUJDVMBÎÍP�FOUSF�NFJPT�USBEJDJPOBJT�PGnJOF�DPN�NFJPT�
online��"�FTDPMIB�EBT�GFSSBNFOUBT�EF�DPNVOJDBÎÍP�GF[�DPCSJS�EJWFSTPT�QPOUPT�EF�DPOUBDUP�
DPN�P�BMWP�UFOEP�FN�DPOTJEFSBÎÍP�BT�WBSJÈWFJT��BmOJEBEF�TFN�EJTQFSTÍP�F�BCSBOHÐODJB�DPN�
GSFRVÐODJB��
&N�UFSNPT�DSJBUJWPT�B�FTUSBUÏHJB�DPODFOUSPV�TF�OVNB�OBSSBUJWB�F�JNBHFN�DPFSFOUFT�DBQB[FT�
EF�JS�EJSFUBNFOUF�BP�FODPOUSP�EP�QÞCMJDP�BMWP�DPN�P�PCKFDUJWP�EF�GB[FS�TBCFS�SFDPOIFDFS�F�
BHJS�

%F�SFGFSJS�B�JNQPSUÉODJB�EB�BTTFTTPSJB�EF�JNQSFOTB�OFTUB�DBNQBOIB�SFTQPOTÈWFM�QPS�VNB�
DPCFSUVSB�OPUJDJPTB�EF����OPUÓDJBT�FRVJWBMFOUF�B�VN�JNQBDUP�mOBODFJSP�CBTUBOUF�TJHOJmDBUJWP��
0VUSP�BTQFDUP�RVF�JNQPSUB�SFBMÎBS�F�RVF�FYQSFTTB�P�DPNQSPNJTTP�EF�JOUFSWJS�EF�GPSNB�
DPOUJOVBEB�KVOUP�EP�QÞCMJDP�F�P�DBSÈDUFS�EF�TFSWJÎP�QÞCMJDP�RVF�B�DBNQBOIB�BTTVNF�Ï�
P�XFCTJUF��USBCBMIBSDPNBSRVJUFDUPT�QU�QBSB�POEF�B�DBNQBOIB�UBNCÏN�QSFUFOEFV�GB[FS�
DPOWFSHJS�BT�BUFOÎÜFT��6NB�QMBUBGPSNB�EF�DPNVOJDBÎÍP�NFEJBEPSB�RVF�JOUFHSB�JOGPSNBÎÍP�
EFUBMIBEB�F�EF�MPOHB�EVSBÎÍP�TPCSF�DPNP�F�QPSRVÐ�USBCBMIBS�DPN�BSRVJUFDUPT�DPN�P�
PCKFDUJWP�EF�EFNPDSBUJ[BS�P�DPOIFDJNFOUP�F�QPS�FGFJUP�FTUJNVMBS�B�DPOTVMUB�F�B�DPOUSBUBÎÍP�EF�
BSRVJUFDUPT�

/ÍP�NFOPT�JNQPSUBOUF�Ï�P�PSÎBNFOUP�RVF�DPOEJDJPOPV�B�VUJMJ[BÎÍP�EF�NFJPT�F�POEF�BT�
QBSDFSJBT�EFTFNQFOIBSBN�VN�QBQFM�FTTFODJBM��$PN�VN�JOWFTUJNFOUP�EF����������é�B�
DPNVOJDBÎÍP�BTTVNF�B�NBJPS�GBUJB�EP�PSÎBNFOUP�DPN������EP�WBMPS�UPUBM�
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comunicação

estratégia criativa
&N�UFSNPT�DSJBUJWPT�B�FTUSBUÏHJB�DPODFOUSPV�TF�OP�RVF�FSB�JNQPSUBOUF�F�EJGFSFODJBEPS��
/VNB�OBSSBUJWB�F�JNBHFN�DPFSFOUF�DPNQSFFOTÓWFM�F�WFSEBEFJSB�DBQB[�EF�JS�EJSFUBNFOUF�BP�
FODPOUSP�EP�TFV�QÞCMJDP�BMWP�DPN�P�PCKFDUJWP�EF�GB[FS�TBCFS�SFDPOIFDFS�F�BHJS�

$PN�P�claim�i0MIF�Ë�TVB�WPMUB��"JOEB�BDIB�RVF�OÍP�QSFDJTB�EF�VN�BSRVJUFDUP w�B�DBNQBOIB�
EFTBmPV�B�QPQVMBÎÍP�B�QBSBS�F�B�QSFTUBS�BUFOÎÍP�Ë�NFOTBHFN��%FNPOTUSPV�B�BCSBOHÐODJB�
EP�USBCBMIP�EPT�BSRVJUFDUPT�F�P�JNQBDUP�EP�NFTNP�OB�WJEB�EBT�QFTTPBT�
$PN�VNB�JEFOUJEBEF�FTUÏUJDB�NJOJNBMJTUB�DPFTB�RVF�TFSWF�EF�PSJFOUBÎÍP�QBSB�B�NFOTBHFN�
B�USBOTNJUJS�OPT�EJGFSFOUFT�NFJPT�B�JNBHFN�BTTVNF�P�QBQFM�EF�GFSSBNFOUB�FTUSBUÏHJDB�OP�
DVNQSJNFOUP�EPT�PCKFDUJWPT�QSPQPTUPT�
6N�QSPDFTTP�DSJBUJWP�RVF�DPOUPV�DPN�B�JOUFSWFOÎÍP�EP�FTUÞEJP�EF�EFTJHO�HSÈmDP�5IJTJTMPWF�

https://vimeo.com/78274371
https://vimeo.com/99157156
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comunicação

plano de meios (pm)
%FMJOFBS�B�FTDPMIB�EPT�NFJPT�F�TVQPSUFT�EF�DPNVOJDBÎÍP�NBJT�BEFRVBEPT�Ë�DBNQBOIB�
GPJ�FTTFODJBM�QBSB�BMDBOÎBS�P�SFUPSOP�FTQFSBEP�EBT�BDÎÜFT�EF�DPNVOJDBÎÍP�F�PQUJNJ[BS�P�
JOWFTUJNFOUP�FN�DPNVOJDBÎÍP��"�FTUSBUÏHJB�EF�DPNVOJDBÎÍP�QBTTPV�QPS�VN�QMBOFBNFOUP�
.JY�.FEJB�	57�3ÈEJP�*NQSFOTB0OMJOF�0))
�RVF�UFWF�FN�DPOTJEFSBÎÍP�DSJUÏSJPT�RVBOUJUBUJWPT�
EF�FmDÈDJB�F�RVBMJUBUJWPT�EF�BEFRVBÎÍP�Ë�NFOTBHFN��²�BJOEB�EF�SFGFSJS�PT�DSJUÏSJPT�EF�
FTDPMIB�EPT�TVQPSUFT�F�TVB�EJTUSJCVJÎÍP�F�B�HFTUÍP�EP�PSÎBNFOUP�QFMPT�NFJPT��

&N�UFSNPT�EF�NFJPT�B�DBNQBOIB�FTUFWF�OPT�.BTT�.FEJB�57�3ÈEJP�*NQSFOTB�*OUFSOFU�F�0))�
RVF��QFSNJUFN�DIFHBS�BP�QÞCMJDP�BMWP�OPT�MPDBJT�POEF�WJWF�USBCBMIB�F�TF�EJWFSUF��
&N�UFSNPT�EF�JOWFTUJNFOUP�B�DPNQSB�EF�FTQBÎP�QVCMJDJUÈSJP�SFQSFTFOUPV�VNB�GBUJB�TJHOJmDBUJWB�
OP�JOWFTUJNFOUP�FN�DPNVOJDBÎÍP�	���
�OVN�UPUBM�EF���������é�

Televisão

&N�HFSBM�B�57�Ï�P�NFJP�NBJT�FmDJFOUF�RVBOEP�TF�QSFUFOEF�GBMBS�DPN�B�HSBOEF�NBTTB�EB�
TPDJFEBEF��1PS�TFS�P�NFJP�RVF�PGFSFDF�NBJPS�BMDBODF�FOUSF�PT�NFEJB�GPJ�P�TFHVOEP�NFJP�
RVF�DBQUPV�NBJPS�JOWFTUJNFOUP�FN�UFSNPT�EF�DPNQSB�EF�FTQBÎP�QVCMJDJUÈSJP��"T�TVBT�
WBOUBHFOT�QSFOEFN�TF�QSJODJQBMNFOUF�DPN�P�BMWP�JEFOUJmDÈWFM�EP�QPOUP�EF�WJTUB�HFPHSÈmDP�
F�EFNPHSÈmDP�DPN�B�DBQBDJEBEF�EF�FOWPMWFS�PT�DPOTVNJEPSFTøBUSBWÏT�EB�TVB�HSFMIB�EF�
QSPHSBNBÎÍP�DPN�VNB�DPCFSUVSB�EF�HSBOEF�BMDBODF�F�QPS�TFS�VN�NFJP�RVF�DBVTB�VN�GPSUF�
JNQBDUP�TFOTPSJBM�F�FNPDJPOBM��
/B�UFMFWJTÍP�B�DBNQBOIB�EJSJHJV�TF�FYDMVTJWBNFOUF�Ë�4*$�QPS�TFS�VNB�57�DPN�VN�FMFWBEP�
TIBSF�EF�BVEJÐODJB�DPN�BmOJEBEF�DPN�P�BMWP�F�DPN�VNB�QSPHSBNBÎÍP�GPDBEB�FN�OJDIPT�
F�TFHNFOUBÎÍP�HFPHSÈmDB�NBJT�FTQFDÓmDB��"�4*$�GFDIPV�P�BOP�EF������QFMP�TFHVOEP�BOP�
DPOTFDVUJWP�DPN�B�MJEFSBOÎB�OP�IPSÈSJP�OPCSF�EPT�EJBT�ÞUFJT�BUJOHJOEP�������EF�TIBSF��"�4*$�
/PUÓDJBT�GPJ�P�DBOBM�EF�JOGPSNBÎÍP�NBJT�WJTUP�OP�DBCP�DPN�VNB�NÏEJB�EF������EF�TIBSF�F�B�
4*$�.VMIFS�UFSNJOPV������DPN�VNB�NÏEJB�EF�������EF�TIBSF�	'POUF��(SVQP�.BSLUFTU
�

Imprensa

TV

RádioOHH

Online
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$PN�VN�UPUBM�EF����JOTFSÎÜFT�FN�5FMFWJTÍP�EJTUSJCVÓEBT�QFMP�DBOBM�HFOFSBMJTUB�4*$�F�PT�
DBOBJT�UFNÈUJDPT�4*$�/PUÓDJBT�F�4*$�.VMIFS�PT�SFTVMUBEPT�DPSSFTQPOEFSBN�B����������(31��
0�JOWFTUJNFOUP�FN�QVCMJDJEBEF�OB�UFMFWJTÍP�UFWF�B�TFHVJOUF��SFQBSUJÎÍP�QPS�DBOBJT�

Canal Ins. Duração (seg) Investimento (¤)
4*$ 9 ��� �����é
4*$�/PUJDJBT� �� ��� �������é
4*$�.VMIFS �� ��� �������
Total 96 1440 8.320,71¤

Rádio

3FMBUJWBNFOUF�Ë�3ÈEJP�P�JOWFTUJNFOUP�FGFDUVBEP�EFWFV�TF�QSJODJQBMNFOUF�Ë�TVB�JNQPSUÉODJB�
FORVBOUP�NFJP�EF�BQPJP�Ë�NPCJMJEBEF�	QPEF�TFS�FTDVUBEB�OP�DBSSP�OP�USBCBMIP�PV�FN�DBTB
�
BP�GBDUP�EF�BUJOHJS�UPEB�B�QPQVMBÎÍP�QPSUVHVFTB�TFN�VNB�EJGFSFOÎB�TJHOJmDBUJWB�FOUSF�BT�
DMBTTFT�TPDJBT�F�B�BJOEB�Ë�SFMBÎÍP�DVTUP�CFOFGÓDJP��
$PN�VN�UPUBM�EF����JOTFSÎÜFT�B�3ÈEJP�$PNFSDJBM�EB�.FEJB�$BQJUBM�3ÈEJP�	.$3
�GPJ�B�FTUBÎÍP�
RVF�PCUFWF�P�JOWFTUJNFOUP�UPUBM�FN�SÈEJP�TPCSFUVEP�QFMP�QFSmM�EP�PVWJOUF�F�QPS�TFS�MÓEFS�EF�
BVEJÐODJBT�FN�1PSUVHBM��&N������B�3ÈEJP�$PNFSDJBM�SFHJTUPV�VNB�QFSGPSNBODF�EF�����EF�
""7�F������EF�TIBSF�EF�BVEJÐODJB��&TUFT�EBEPT�SFGFSFN�TF�Ë����WBHB�EP�#BSFNF�3BEJP�
FMBCPSBEP�QFMB�.BSLUFTU�F�RVF�BOBMJTB�P�QFSÓPEP�EF�4FUFNCSP�B�%F[FNCSPT�EF������
%F�SFGFSJS�BT�QBSDFSJBT�DPN�BT�SÈEJPT�SFHJPOBJT�DPNP�B�54'�.BEFJSB�"OUFOB���3ÈEJP�+PSOBM�
EB�.BEFJSB���"MHBSWF�3ÈEJP�3VB�F�3ÈEJP�(JMÍP�RVF�NVJUP�DPOUSJCVÓSBN�QBSB�B�WJTJCJMJEBEF�F�
BMDBODF�EB�DBNQBOIB�B�OÓWFM�SFHJPOBM�

Estação Inserções Duração (seg) Timing Investimento (¤)
3ÈEJP�$PNFSDJBM� �� ��� ���EJBT�ÞUFJT�	������0VU
 �������é
Total 10 100 10 2.441,88¤

Imprensa

"�NBJPS�GBUJB�EP�JOWFTUJNFOUP�EB�DBNQBOIB�GPJ�EJSJHJEB�Ë�JNQSFOTB�DPN������	FTUB�
QFSDFOUBHFN�Ï�SFGFSFOUF�B�QSFÎPT�EF�UBCFMB�DPN�EFTDPOUPT
�
"�DBNQBOIB�DFOUSPV�TF�FN�EPJT�KPSOBJT�EJÈSJPT�HFOFSBMJTUBT�EF�NBTTB�EF�ÉNCJUPT�EJGFSFOUFT�
DPNP�P�+PSOBM�1ÞCMJDP�F�P�+PSOBM�.FUSP�RVF�BTTFHVSBN�VNB�BVEJÐODJB�NÏEJB�BTTJOBMÈWFM��
&N������P�+PSOBM�1ÞCMJDP�BMDBOÎPV�VNB�"VEJÐODJB�.ÏEJB�EF�����F�P�+PSOBM�.FUSP�EF�����
	'POUF�ø(SVQP�.BSLUFTU�����
�

&N�UFSNPT�FTUSBUÏHJDPT�P�+PSOBM�.FUSP�DPNP�KPSOBM�HSBUVJUP�EF�HSBOEF�UJSBHFN�BCSJV�B�
DBNQBOIB�OP�EJB����EF�0VUVCSP�DPN���JOTFSÎÜFT�OPT�GPSNBUPT�FODBSUF�DPMBEP�OB�DBQB�F�
SPEBQÏ�EF�DBQB�FN�-JTCPB�F�1PSUP�F�P�+PSOBM�1ÞCMJDP�DPNP�NFJP�RVF�EÈ�DSFEJCJMJEBEF�F�
BHSFHB�DPOmBOÎB�Ë�NFOTBHFN�DPOUPV�DPN���JOTFSÎÍP�FODBSUF�OBDJPOBM�OP�DBEFSOP�1��OP�EJB�
���EF�0VUVCSP�
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%F�SFGFSJS�RVF�BT�QBSDFJSBT�DPN�BT�SFWJTUBT�"SR��B�1BSR�GPSBN�FTTFODJBJT�QBSB�BUJOHJS�VN�
QÞCMJDP�NBJT�FTQFDJBMJ[BEP�F�BT�QBSDFSJBT�DPN�B�JNQSFOTB�SFHJPOBM�DPNP�P�%JÈSJP�EF�/PUÓDJBT�
.BEFJSB�+PSOBM�EB�.BEFJSB�+PSOBM�#BSMBWFOUP�QFSNJUJSBN�EFTDFOUSBMJ[BS�B�DBNQBOIB�OP�
UFSSJUØSJP��$PN�EFTUBRVF�QBSB�P�%JÈSJP�EF�/PUJDJBT�EB�.BEFJSB�RVF�Ï�P�NFJP�EF�DPNVOJDBÎÍP�
NBJT�JNQPSUBOUF�F�JOnVFOUF�OB�.BEFJSB�TFOEP�P�KPSOBM�EJÈSJP�NBJT�MJEP�DPN�DFSDB�EF�����EF�
UBYB�EF�QFOFUSBÎÍP�OVN�NFSDBEP�DPN�DFSDB�EF���������IBCJUBOUFT��

Suporte Format/localização Ins. Tiragem Investimento (¤)
+PSOBM�.FUSP &ODBSUF�EB�DBQB�F�SPEBQÏ�EF�DBQB � ������ �������é
+PSOBM�1ÞCMJDP &ODBSUF� � ������ �������é
Total 2 130.000 8172,68 ¤

Online

®�QVCMJDJEBEF�POMJOF�B�DBNQBOIB�EJSJHF�����EP�JOWFTUJNFOUP�QVCMJDJUÈSJP�QPS�TFS�VN�NFJP�
EF�DPNVOJDBÎÍP�TFHNFOUBEB�RVF�QFSNJUF�VNB�DPNVOJDBÎÍP�NBJT�ÈHJM�JOUFSBDUJWB�F�EJSFDUB�
DPN�P�QÞCMJDP�BMWP�F�QFMB�DBQBDJEBEF�EF�EJSFDDJPOBS�P�USÈGFHPøQBSBøP�TJUF�EB�DBNQBOIB�
USBCBMIBSDPNBSRVJUFDUPT�QU�
$POTJEFSBEP�P�TJUF�EF�JOGPSNBÎÍP�NBJT�WJTUP�FN�1PSUVHBM�DPN������������WJTJUBT�F�
�����������QBHF�WJFXT�Ï�OP�1VCMJDP�QU�RVF�B�DBNQBOIB�BQPTUB�P�UPUBM�EP�JOWFTUJNFOUP�POMJOF��
	'POUF�ø(SVQP�.BSLUFTU���/FUTDPQF�����
�

Suporte Formato Ins. Visualizações Timing Investimento (¤)
1ÞCMJDP�POMJOF .�3FD � ������� ��TFNBOB� �������é
Total 1 130.000 1 semana 1.734,77¤

OHH 

3FHSB�HFSBM�P�NFJP�00)�	0VU�PG�IPNF
�PGFSFDFøVN�BNQMP�BMDBODF�KVOUBNFOUF�DPNøB�
DBQBDJEBEF�EF�DPNVOJDBS�OVN�MPDBMøNVJUP�FTQFDÓmDP��"�QVCMJDJEBEF�FYUFSJPS�OÍP�JODMVJ�
BQFOBT�P�PVUEPPS�NBT�VN�HSBOEF�OÞNFSP�EF�QFÎBT�QVCMJDJUÈSJBT�RVF�FYFSDFN�HSBOEF�
JNQBDUP�OP�QÞCMJDP�TFOEP�P�NFJP�RVF�NBJT�SBQJEBNFOUF�BUJOHF�B�NBTTB�EB�QPQVMBÎÍP�
"�DBNQBOIB�FYJHJV�VNB�TFMFDÎÍP�JOUFHSBEB�EPT�DBOBJT�EF�EJTUSJCVJÎÍP�UFOEP�FN�DPOUB�
BT�DBSBDUFSÓTUJDBT�F�QPUFODJBM�EF�DPNVOJDBÎÍP�EBT�FOUJEBEFT�	FNQSFTBT�FRVJQBNFOUPT�F�
QFTTPBT
�RVF�DPOEV[FN�P�nVYP�EF�NBUFSJBM�EB�DBNQBOIB�BUÏ�BP�QÞCMJDP�BMWP�

6UJMJ[PV�BT�SFEFT�EF�QVCMJDJEBEF�FYUFSJPS�EB�$FNVTB�-(.�"ÎPSFT�1VCMJ�'VODIBM�F�1PTUBM�
'SFF�RVF�CFOFmDJBN�TPCSFUVEP�B�$FNVTB�MBSHBNFOUF�EB�GSBHNFOUBÎÍP�EF�PGFSUB�RVF�FTUÈ�
B�EFDPSSFS�OP�NFJP�UFMFWJTÍP�P�RVF�QPTJDJPOB�FTUF�UJQP�EF�QVCMJDJEBEF�FYUFSJPS�DPNP�P�ÞOJDP�
NFJP�EF�DPNVOJDBÎÍP�EF�NBTTBT�DPN�B�QPTTJCJMJEBEF�EF�BMDBOÎBS�P�DPOTVNJEPS�OP�TFV�
QSØQSJP�FTQBÎP��%F�SFGFSJS�B�JNQPSUÉODJB�EBT�QBSDFSJBT�DPN�EJWFSTBT�DÉNBSBT�NVOJDJQBJT�
FN�UFSNPT�EF�FTQBÎP�EF�QVCMJDJEBEF�FYUFSJPS�OVN�UPUBM�EF����.61*T�DFEJEPT�RVF�QFSNJUJV�
FTUFOEFS�B�WJTJCJMJEBEF�EB�DBNQBOIB�BP�UFSSJUØSJP�OBDJPOBM��
/ÍP�NFOPT�JNQPSUBOUF�GPSBN�BT�BDÎÜFT�EF�IBOEMJOH�	�EJTUSJCVJÎÍP�EF�QVCMJDJEBEF�
FN�NÍP
�QPS�FTUVEBOUFT�mOBMJTUBT�EP�DVSTP�EF�BSRVJUFDUVSB�FN�QPOUPT�FTUSBUÏHJDPT�EB�DJEBEF�
EF�-JTCPB�DPNP�B�&TUBÎÍP�0SJFOUF�$IJBEP�$BJT�EP�4PESÏ�4BMEBOIB�F�1SÓODJQF�3FBM�RVF�
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QFSNJUJSBN�QSPNPWFS�F�HFSBS�SFMBÎÜFT�DPN�EFUFSNJOBEPT�QÞCMJDPT�BMWP�JOEFQFOEFOUFNFOUF�
EP�TFV�MPDBM�EF�SFTJEÐODJB��

Suporte Formato Inserção Investimento (¤)
$&.64"�	1BSDFJSP
 .61*T ��� ���é
.VOJDJQBM�	1BSDFJSP
 .61*T 69 ���é
1VCMJ'VODIBM .61*T �� �����é
-(.�"ÎPSFT .61*T �� �����é
1PTUBM�'SFF 1PTUBJT���9�� ������ �������é
)BOEMJOH� 'MZFST���Y�� ������ �����é
Total 80. 464 3.307,5¤

&N�UFSNPT�EF�NBUFSJBJT�HSÈmDPT�B�FTUSBUÏHJB�EF�DPNVOJDBÎÍP�EFV�HSBOEF�SFMFWÉODJB�QFMP�
RVF�EFEJDPV�FTQFDJBM�BUFOÎÍP�Ë�JEFOUJEBEF�WJTVBM�F�BPT�GPSNBUPT��/P�UPUBM�GPJ�QSPEV[JEP�VN�
WPMVNF�DPOTJEFSÈWFM�EF���������QFÎBT�HSÈmDBT�DPNP�.61*T�DBSUB[FT�QPTUBJT�F�PVUSBT�
QFÎBT�EF�OBUVSF[B�EJGFSFOUF�DPNP�TBDPT�F��*%�DBSET�VUJMJ[BEPT�FN�BDÎÜFT�QSPNPDJPOBJT�F�
EJTUSJCVÓEPT�EF�GPSNB�HSBUVJUB�B�DPOUBDUPT�FTUSBUÏHJDPT�DPNP�PQJOJPO�NBLFST�KPSOBMJTUBT�F�
DPNFOUBEPSFT��
"QSFTFOUB�TF�FN�CBJYP�VN�RVBESP�SFTVNP�EPT��NBUÏSJBT�EFTFOWPMWJEPT�EB�DBNQBOIB�CFN�
DPNP�B�TVB�UJSBHFN�F�JOWFTUJNFOUP�

Suporte Formato (cm) Tiragem (und.) Investimento (¤)
1PTUBM���� ��Y�� ��� �����é
1PTUBM����� ��Y�� ������ �����
1PTUBM�� ���Y�� ������ �������é
1PTUBM��� ��9�� ������� �����é
$BSUB[��� ��Y�� ����� �����é
$BSUB[��� ���Y�� ���� ����é
.61*T��� ���Y��� ��� �����é
4BDP� ��Y�� ��� �����é
*%�$BSET ��Y�� �� ����é
Total 214.900

�%JTUSJCVÓEP�FN�4FUFNCSP�EF������OP�Arquitecturas Film Festival 2013�
���%JTUSJCVÓEP�OB�SFEF�1PTUBM�'SFF�
����%JTUSJCVÓEP�OB�SFEF�EF�QVCMJDJEBEF�FYUFSJPS�

/PUB��5PEPT�PT�WBMPSFT�BQSFTFOUBEPT�SFGFSFN�TF�B�QSFÎPT�EF�UBCFMB�DPN�EFTDPOUP��



Trabalhar 
com 
Arquitectos

Relatório

Campanha

Out’13

22

0�QMBOP�FTUSBUÏHJDP�EF�DPNVOJDBÎÍP�QSFUFOEFV�HBSBOUJS�VNB�QSFTFOÎB�POMJOF�EB�DBNQBOIB�
RVF�QBTTPV�TPCSFUVEP�QPS�VN�GPSUF�JOWFTUJNFOUP�OP�XFCTJUF�XXX�USBCBMIBSDPNBSRVJUFDUPT�
QU�FOUFOEJEP�DPNP�B�landing page�POMJOF�EB�DBNQBOIB��2VBOUP�ËT�SFEFT�TPDJBJT�FORVBOUP�
GFSSBNFOUBT�EJOÉNJDBT�HFSBEPSFT�EF�QÞCMJDP�B�FTUSBUÏHJB�EF�DPNVOJDBÎÍP�BTTVNJEB�GPJ�
QBTTJWB�F�EF�ÉNCJUP�PSHÉOJDP�

Site

0�TJUF�USBCBMIBSDPNBSRVJUFDUPT�QU�BTTVNJV�HSBOEF�SFMFWÉODJB�OB�FTUSBUÏHJB�EF�DPNVOJDBÎÍP�
POMJOF�EB�DBNQBOIB�OP�TFOUJEP�FN�RVF�TVSHF�DPNP�VN�SFQPTJUØSJP�QFSNBOFOUF�JOUVJUJWP�F�EF�
GÈDJM�BDFTTP�BP�DPOUFÞEP�EB�DBNQBOIB��0T�DPOUFÞEPT�TÍP�PSJFOUBEPT�QBSB�P�HSBOEF�QÞCMJDP�
DPN�VN�'"2�T�TPCSF�DPNP�F�QPSRVÐ�USBCBMIBS�DPN�BSRVJUFDUPT�VN�%JSFDUØSJP�EF�BSRVJUFDUPT�
OBDJPOBM�VN�(MPTTÈSJP�EF�"�;�F�OÞNFSPT�TPCSF�B�QSPmTTÍP��

5SBUB�TF�EF�VN�BSRVJWP�EF�JOGPSNBÎÍP�SFMFWBOUF�F�BDFTTÓWFM�NFTNP�QBSB�MFJHPT�F�B�GBWPS�
EB�RVBMJEBEF�F�EB�JNQPSUÉODJB�EB�JOUFSWFOÎÍP�UÏDOJDB�FN�RVBMRVFS�PCSB��0�TJUF�Ï�BRVJ�VN�
QPEFSPTP�TVQPSUF�EF�DPNVOJDBÎÍP�BHSFHBEPS�EF�UPEB�B�DBNQBOIB�F�VN�NFEJEPS�ÞUJM�QBSB�P�
BMDBODF�EB�NFTNB��

"P�MPOHP�EF���TFNBOBT�EF����B����EF�0VUVCSP�GPJ�SFHJTUBEP�VN�USÈmDP�DPSSFTQPOEFOUF�
B����,�EF�WJTJUBT�F����,�EF�QÈHJOBT�WJTUBT��P�RVF�SFQSFTFOUB�VN�TBMEP�FYUSFNBNFOUF�
QPTJUJWP��*NQPSUB�BJOEB�SFGFSJS�P�OÞNFSP�EF�TVCTDSJÎÜFT�OP�%JSFDUØSJP�EF�"SRVJUFDUPT�o���,��
&TUF�OÞNFSP�Ï�UBNCÏN�B�FYQSFTTÍP�DMBSB�EP�JNQBDUP�CBTUBOUF�QPTJUJWP�EB�DBNQBOIB�KVOUP�EB�
QSØQSJB�DMBTTF�EF�BSRVJUFDUPT�

alcance
13,121 Visitas 

57,311 Visualização de páginas

comunicação

online

http://www.trabalharcomarquitectos.pt/
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evolução diária das visitas
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0T�OÞNFSPT�NPTUSBN�RVF�PT�QJDPT�NBJT�BMUPT�EF�WJTJUBT�BP�TJUF�DPJODJEFN�DPN�DFSUBT�EBUBT�
FTUSBUÏHJDBT�OPNFBEBNFOUF�DPN�PT�QSJNFJSPT�EJBT�EB�DBNQBOIB�F�B�BDÎÜFT�EF�IBOEMJOH��
4ÍP�EBEPT�JNQPSUBOUFT�QBSB�B�BOÈMJTF�EB�SFMBÎÍP�EP�JOWFTUJNFOUP�WFSTVT�BMDBODF��/P�RVF�EJ[�
SFTQFJUP�ËT�QÈHJOBT�WJTJUBEBT�PT�OÞNFSPT�JOEJDBN�DPN�EFTUBRVF�VNB�FMFWBEB�DPOTVMUB�EB�
IPNFQBHF�DPN���,�WJTJUBT�TFHVJEB�EP�%JSFDUØSJP�EF�"SRVJUFDUPT�DPN�����,�F�EBT�'"2�T�
DPN���,��/ÞNFSPT�NVJUP�QPTJUJWPT�RVF�SFWFMBN�B�FmDÈDJB�F�P�JOUFSFTTF��EP�TJUF�CFN�DPNP�B�
SFMBÎÍP�EP�BMDBODF�WFSTVT�JOWFTUJNFOUP��²�BJOEB�EF�SFGFSJS�P�OÞNFSP�EF�WJTJUBT�JOUFSOBDJPOBJT�
DPN�EFTUBRVF�QBSB�P�#SBTJM�DPN��,�

15,102 Home

14,221 Outros

11,363 Diretório

5,569 FAQ

3,871 Sobre

3,601 Números

3,584  Glossário

visitas em função das páginas
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Social Media

"�FTUSBUÏHJB�EF�DPNVOJDBÎÍP�EB�DBNQBOIB�BQPTUPV�OBT�SFEFT�TPDJBJT�EF�GPSNB�NVJUP�QPVDP�
FYQSFTTJWB�F�TFN�JOWFTUJNFOUP�QVCMJDJUÈSJP��/FTUF�DBTP�BT�SFEFT�TPDJBJT�GPSBN�FODBSBEBT�
DPNP�VNB�FYUFOTÍP�FTUSBUÏHJDB�EPT�DBOBJT�USBEJDJPOBJT�EF�DPNVOJDBÎÍP�EB�DBNQBOIB��
/P�FOUBOUP�B�DBNQBOIB�MBOÎPV�B�TVB�QSFTFOÎB�OBT�SFEFT�TPDJBJT�'BDFCPPL�5XJUUFS�F�
*OTUBHSBN�DPN�DPOUFÞEPT�PSHÉOJDPT�	OÍP�QBHPT
�SFHVMBSFT�UFOEP�TJEP�QPTTÓWFM�SFDPMIFS�
EBEPT�FTUBUÓTUJDPT�SFQSFTFOUBUJWPT�TPCSF�P�JNQBDUP�EB�DBNQBOIB�FN�QBSUJDVMBS�OP�'BDFCPPL�
RVF�HFSPV�VN�BMDBODF�UPUBM�EF�����,�FN�EVBT�TFNBOBT�

social media - alcance

137,900 187

31
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&WPMVÎÍP�EJÈSJB�EP�HPTUPT�	��L
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"�QSFTFOÎB�OP�'BDFCPPL��OP�QFSÓPEP�EF����B����EF�0VUVCSP�UFWF�VN�BMDBODF�UPUBM�EF�����,�F���,��
EF�HPTUPT��&N�UFSNPT�EF�QVCMJDBÎÜFT�GPSBN�JOTFSJEBT����QPTUT�RVF�DPSSFTQPOEFSBN�B�VN�BMDBODF�
UPUBM�EF����,���,�DMJRVFT�F���,�HPTUPT�DPNFOUÈSJPT�F�QBSUJMIBT�
6N�TBMEP�BTTJOBMÈWFM�FN�UFSNPT�EF�FGFJUP�QSPQBHBEPS�EF�JOGPSNBÎÍP�F�JOUFSBÎÍP�EJSFDUB�DPN�P�QÞCMJDP�
BMWP�DPOTJEFSBOEP�B�NPEFSBEB�EJWVMHBÎÍP�EF�JOGPSNBÎÍP�F�P�JOWFTUJNFOUP�POMJOF�FGFDUVBEP��

63,300
Alcance

2,100
Gostos,
comentários
e partilhas

7,400
Cliques

facebook - publicações
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"�BTTFTTPSJB�EF�JNQSFOTB�OP�QMBOP�EF�DPNVOJDBÎÍP�EB�DBNQBOIB�BTTVNJV�FTQFDJBM�BUFOÎÍP�
OP�TFOUJEP�FN�RVF�Ï�DPOTJEFSBEB�VNB�GFSSBNFOUB�FTTFODJBM�QBSB�BUJOHJS�DSFEJCJMJEBEF�
KPSOBMÓTUJDB�FYQPOFODJBMNFOUF�NBJT�FmDB[�RVF�B�QVCMJDJEBEF�QBHB��/P�FOUBOUP�FTUBT�
EVBT�GFSSBNFOUBT�EF�DPNVOJDBÎÍP�TÍP�DPNQMFNFOUBSFT�F�NVJUP�FmDB[FT�TF�VUJMJ[BEBT�FN�
TJNVMUÉOFP�

"�SFMBÎÍP�FTUBCFMFDJEB�DPN�PT�EJGFSFOUFT�0$4�OBDJPOBJT�GPJ�BDUJWBEB�DPN�B�EJTUSJCVJÎÍP�
SFHVMBS�EF�JOGPSNBÎÍP�HFOÏSJDB�F�QFSTPOBMJ[BEB�KVOUP�EF�NFJPT�USBEJDJPOBJT�UBJT�DPNP�KPSOBJT�
SFWJTUBT�UFMFWJTÍP�QVCMJDBÎÜFT�EB�FTQFDJBMJEBEF�F�BHÐODJBT�EF�OPUÓDJBT�
"�QBS�EP�FOWJP�EF�QSFTT�SFMFBTFT�F�QSFTT�LJUT�BPT�EJGFSFOUFT�0$4�GPJ�NBOUJEP�VN�EJÈMPHP�
SFHVMBS�F�TFHNFOUBEP�DPN�KPSOBMJTUBT�FEJUPSFT�F�PVUSPT�JOnVFODJBEPSFT�EF�BDPSEP�DPN�B�
BCPSEBHFN�FEJUPSJBM�F�PT�QÞCMJDPT�B�BUJOHJS��

&N�UFSNPT�EF�QFSGPSNBODF�EB�DPNVOJDBÎÍP�B�BOÈMJTF�EB�$JTJPO�RVBOUJmDPV�F�RVBMJmDPV�PT�
SFTVMUBEPT�BMDBOÎBEPT�QFMB�BTTFTTPSJB�EF�JNQSFOTB�EVSBOUF���EF�0VUVCSP�B����EF�%F[FNCSP�
QFSÓPEP�EVSBOUF�P�RVBM�GPSBN�WFJDVMBEBT����OPUÓDJBT�OBDJPOBJT�DPN�SFGFSÐODJB�Ë�DBNQBOIB��
&TUF�WPMVNF�FRVJWBMF�B�VN�SFBDI�EF����NJMIÜFT�EF�DPOUBDUPT�F�B����,�EF�"7&�P�RVF�
SFQSFTFOUB�VN�SFTVMUBEP�TBUJTGBUØSJP�

0VUVCSP�GPJ�P�NÐT�RVF�SFHJTUPV�P�NBJPS�OÞNFSP�EF�OPUJDJBT�	��
�F�"7&�	���,é
��0T�NFJPT�
POMJOF�BQSFTFOUBSBN�P�NBJPS�OÞNFSP�EF�SFGFSÐODJBT�TFHVJEPT�EB�JNQSFOTB�NBT�B�UFMFWJTÍP�
DPOHSFHPV�P�NBJPS�"7&�	���
�DPN�EFTUBRVF�QBSB�BT�SFQPSUBHFOT�EB�351��1PSUVHBM�FN�
%JSFDUP��F�EB�4*$�/PUJDJBT�o�3FWJTUB�EF�*NQSFOTB�RVF�DPOUPV�DPN�B�QSFTFOÎB�FN�FTUÞEJP�F�
FN�EJSFDUP�EP�1SFTJEFOUF�EB�4FDÎÍP�3FHJPOBM�4VM�EB�0SEFN�EPT�"SRVJUFDUPT�"SRVJUFDUP�3VJ�
"MFYBOESF�

comunicação

assessoria media
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83%
Televisão

3%
Online
15%
Imprensa

meios em função do número de 
notícias e AVE
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top 10 em função do AVE
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âmbitos dos meios

46%
32 
Regional

25%
17 
Nacional

29%
20 
Especializada

'PSBN�WFJDVMBEBT�NBJT�OPUÓDJBT�OPT�NFJPT�EF�ÉNCJUP�SFHJPOBM�	��
�TFHVJOEP�TF�PT�NFJPT�
FTQFDJBMJ[BEPT�	��
�F�QPS�ÞMUJNP�PT�OBDJPOBJT�	��
��&N�UFSNPT�EF�HÏOFSP�P�"SUJHP�	HÏOFSP�
KPSOBMÓTUJDP�CÈTJDP�RVF�DPOTJTUF�OB�EFTDSJÎÍP�PCKFDUJWB�EPT�GBDUPT
�MJEFSB�DPN�����TFHVJEP�
EB�3FQPSUBHFN�DPN�����F�EB�&OUSFWJTUB�%FCBUF�F�#SFWF�DPN����
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1BSB�FTUF�FTUVEP�GPSBN�PCKFDUP�EF�BOÈMJTF�������NFJPT�EF�JNQSFOTB�OBDJPOBM��SFHJPOBM�F�
FTQFDJBMJ[BEB����DBOBJT�EF�UFMFWJTÍP���FTUBÎÜFT�EF�SÈEJP�F�������NFJPT�EJHJUBJT�

género dos meios

50 Artigos

73%
8 Reportagens 

12%
3 Breves 

4%
3 Debates

 4%
3 Entrevistas 

4%
1 Artigos de Opinião 

2%
1 Revista de Imprensa 

1% 
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análise
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%P�HSBOEF�EFTBmP�RVF�DPOTUJUVJV�B�DBNQBOIB�5SBCBMIBS�DPN�BSRVJUFDUPT�GB[�QBSUF�B�BOÈMJTF�
DSJUFSJPTB�EPT�SFTVMUBEPT�DPOTFHVJEPT�
&ODPOUSBS�JOEJDBEPSFT�DBQB[FT�EF�NPTUSBS�TF�FTUB�DBNQBOIB�GPJ�FmDB[�Ï�VN�EPT�FTUÓNVMPT�
RVF�DPOTJEFSBNPT�NBJT�DPOTFRVFOUF�DPN�P�FTGPSÎP�EFTFOWPMWJEP��&TUB�EJmDVMEBEF�EF�
BWBMJBÎÍP�EÈ�TF�FTTFODJBMNFOUF�QPSRVF�NBJT�EP�RVF�JOEJDBEPSFT�RVBOUJUBUJWPT�Ï�TPCSFUVEP�
JNQPSUBOUF�DPOTFHVJS�NFEJS�P�QSPDFTTP�PV�P�FGFJUP�PV�TFKB�JEFOUJmDBS�P�RVF�FGFUJWBNFOUF�
NVEPV�OB�GPSNB�DPNP�BT�QFTTPBT�FOUFOEFN�IPKF�F�BNBOIÍ�B�QSPmTTÍP�EF�BSRVJUFDUP��
5FNPT�FN�NFOUF�RVF�VNB�NVEBOÎB�RVBMJUBUJWB�Ï�OFDFTTBSJBNFOUF�MFOUB�F�B�TVB�QFSDFQÎÍP�
DPNQPSUB�FSSPT��
"QFTBS�EB�BOÈMJTF�RVBOUJUBUJWB�TFS�FTTFODJBM�QBSB�NFEJS�P�BMDBODF�F�P�SFUPSOP�DBVTBEP�QPS�
FTUB�DBNQBOIB�Ï�JNQPSUBOUF�SFDPSSFS�UBNCÏN�Ë�BWBMJBÎÍP�EP�QSPDFTTP�RVF�Ï�EJmDJMNFOUF�
NFOTVSÈWFM�
&N�UFSNPT�RVBOUJUBUJWPT�FTUB�DBNQBOIB�SFHF�TF�QPS�JOEJDBEPSFT�RVF�JOEJDBN�P�HSBV�EF�
EJTTFNJOBÎÍP�EB�JOGPSNBÎÍP�

"�BOÈMJTF�EPT�NFEJB�POEF�B�DBNQBOIB�BDUVPV�EFTUBDB�B�57�DPNP�P�NFJP�DPN�P�NBJPS�
BMDBODF�BUJOHJOEP�VN�SFTVMUBEP�NVJUP�QPTJUJWP�EF����������(31���

/VNB�BOÈMJTF�DFOUSBEB�OP�POMJOF�Ï�QPTTÓWFM�UFS�EBEPT�EF�BMDBODF�F�GSFRVÐODJB�DPODSFUPT�
PV�TFKB�TBCFS�RVBOUBT�QFTTPBT�WJTVBMJ[BSBN�B�DBNQBOIB�F�RVBOUBT�WF[FT�FTTB�WJTVBMJ[BÎÍP�
BDPOUFDFV�FN�EFUFSNJOBEP�QFSÓPEP�RVF�SFQSFTFOUBN�VN�JNQBDUP�QPTJUJWP��&TUFT�EBEPT�
HBOIBN�QSPUBHPOJTNP�OB�BOÈMJTF�EPT�SFTVMUBEPT�EB�DBNQBOIB�QPSRVF�QFSNJUFN�NFEJS�P�
TVDFTTP�EP�QSPDFTTP�OP�TFOUJEP�FN�RVF�P�BMDBODF�POMJOF�Ï�DPOTFRVÐODJB�DMBSB�EB�BDÎÍP�
FTQPOUÉOFB�QPS�QBSUF�EBT�QFTTPBT�F�OÍP�GSVUP�EF�VNB�BDÎÍP�JOUSVTJWB��

/P�EFTFNQFOIP�EBT�SFEFT�TPDJBJT�P�'BDFCPPL�EFTUBDB�TF�DPN�B�NBJPS�BVEJÐODJB��0�
*OTUBHSBN�F�P�5XJUUFS�SFHJTUBSBN�OÞNFSPT�NVJUP�QPVDP�TJHOJmDBUJWPT�
0�BMDBODF�UPUBM�EP�'BDFCPPL�BUJOHJV��������NJM�QFTTPBT�F�P�OÞNFSP�EF�TFHVJEPSFT�DIFHPV�
BPT������NJM�
0VUSP�GBDUPS�RVF�JNQPSUB�BOBMJTBS�Ï�P�TJUF�USBCBMIBSDPNBSRVJUFDUPT�QU�DPN�VN�BMDBODF�UPUBM�EF�
�������NJM�JOEJWÓEVPT�F�������NJM�TVCTDSJÎÜFT�OP�%JSFDUØSJP�EF�"SRVJUFDUPT��&TUFT�OÞNFSPT�TÍP�
UBNCÏN�B�FYQSFTTÍP�DMBSB�EP�JNQBDUP�QPTJUJWP�EB�DBNQBOIB�KVOUP�EP�QÞCMJDP�FN�HFSBM�F�EB�
QSØQSJB�DMBTTF�EF�BSRVJUFDUPT��

"TTJN�TFOEP�P�UPUBM�EP�BMDBODF�POMJOF�DPOTFHVJV�TVQFSBS�BT�FYQFDUBUJWBT�BMDBOÎBOEP�
NBJT�EF�����NJM�JOEJWÓEVPT��$PNP�JOEJDBEPS�GVOEBNFOUBM�FTUF�EBEP�SFWFMB�VN�FYQSFTTJWP�
EFTFNQFOIP�QPTJUJWP��/P�FOUBOUP�Ï�EF�SFGFSJS�RVF�FTUF�EBEP�OÍP�Ï�SJHPSPTP�QBSB�FGFJUPT�EF�
JEFOUJmDBÎÍP�EP�BMWP�

.FSFDF�JHVBMNFOUF�VN�EFTUBRVF�FTQFDJBM�B�BOÈMJTF�EB�QFSGPSNBODF�EB�DPNVOJDBÎÍP�EB�
$JTJPO�1PSUVHBM�RVF�QFSNJUJV�BWBMJBS�B�FmDÈDJB�EBT�BDÎÜFT�EF�DPNVOJDBÎÍP�F�SFMBÎÜFT�
QÞCMJDBT�BUSBWÏT�EB�NFEJÎÍP�EP�QPUFODJBM�EBT�OPUÓDJBT�WFJDVMBEBT�F�POEF�QPEFNPT�DPODMVJS�
RVF�P��OÓWFM�EF�SFDPOIFDJNFOUP�FN�UFSNPT�EF�NFEJB�GPJ�BTTJOBMÈWFM�BQSFTFOUBOEP���.�EF�
3FBDI�F�����,é�"7&�

análise de resultados
H�QRWDV�ÀQDLV
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*NQPSUB�SFGFSJS�B�JNQPSUÉODJB�RVF�UFSJB�QBSB�FTUB�BOÈMJTF�VN�FTUVEP�TPOEBHFN�B�VNB�
FMFWBEB�QFSDFOUBHFN�EF�JOEJWÓEVPT�EP�QÞCMJDP�BMWP��&TUF�FTUVEP�UFSJB�QFSNJUJEP�JEFOUJmDBS�
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Equipa Executiva

Coordenação .BSHBSJEB�7FOUPTB
Concepção 3VJ�"MFYBOESF�+PBOB�4FJYBT�/VOFT�.BSHBSJEB�7FOUPTB�5JBHP�.PUB�7BOEB�7JTFV�
"MWFT
Assistência de concepção ¬OHFMB�(PNFT�"OESFJB�.PSBJT�"OUØOJP�)FOSJRVFT�#SVOP�
3PESJHVFT�'JMJQB�.FTRVJUB�)FMFOB�3PDIB�-ÞDJB�'FSSFJSB�.BSHBSJEB�1PSUVHBM�1BVMB�.FOEFT�
1BVMP�.BMMFO�4BSB�"OESBEF�4BSBJWB�EF�-FNPT�$BSMB�#BSSPTP�'MÈWJB�"MNFJEB�.JHVFM�"CSFV�
3VJ�7BSHBT�5FMNP�(POÎBMWFT�"OB�(PVWFJB�$BSPMJOB�.FEFJSPT�$MÈVEJB�$PTUB�3BRVFM�-FJUÍP�
4BOESB�1FSFJSB�4VTBOB�.BDIBEP
Produção 4BSB�"OESBEF
Assessoria de Imprensa Margarida Portugal
Locução +PÍP�(SPTTP
'HVLJQ�*UiÀFR�H�:HE�GHVLJQ�5IJTJTMPWF�4UVEJP
Voluntários�"GPOTP�#PUFMIP�#SÈVMJP�$PODFJÎÍP�+PÍP�.FOEFT�+PBOB�"OBDMFUP�.BSJBOB�
1JNFOUFM�.JHVFM�"OUVOFT�.JHVFM�.PSFJSB�3JUB�4PBSFT�3JUB�%SVNPOE�EF�"CSFV�4BSB�/FWFT�
4BSB�4BESVEJO�5FSFTB�%JBT�$PTUB

Direcção

Conselho Directivo Regional do Sul da Ordem dos Arquitectos 
Presidente 3VJ�"MFYBOESF
9LFH�3UHVLGHQWH�1BVMP�#PSSBMIP
Vogais +PBOB�4FJYBT�/VOFT�-VÓT�"GPOTP�.BSHBSJEB�7FOUPTB�1BUSÓDJB�$BMEFJSB�1BVMP�
#PSSBMIP�5JBHP�.PUB�7BOEB�7JTFV�"MWFT
Delegações $BSMPT�.BSRVFT�&MJBT�)PNFN�EF�(PVWFJB�&TNFSBMEB�.FOEFT�1FESP�%JBT�
$PTUB�7JUPS�-PVSFOÎP

Conselho Directivo Regional do Norte da Ordem dos Arquitectos 
Presidente +PÍP�'FSOBOEP�(POÎBMWFT
9LFH�3UHVLGHQWH�.BOVFM�.BSJB�3FJT
Vogais�"MFYBOESB�1JSFT�"OB�$SJTUJOB�.BDIBEP�"OB�.BJP�(SBÎB�$PSSFJB�/VOP�(SBOEF�1BVMB�
4BOUPT�

Parceiros

Institucionais�$�.�.BUPTJOIPT�$�.�7JMB�/PWB�EF�(BJB�$�.�)PSUB�$�.�'VODIBM�$�.�$ÉNBSB�
EF�-PCPT�$�.�1PSUP�4BOUP�$�.�3JCFJSB�#SBWB�$�.�4BOUBOB�$�.�'BSP�$�.�-BHPT�$�.�4ÍP�
#SÈT�EF�"MQPSUFM��Media�"SR��B��%JÈSJP�EF�/PUÓDJBT�.BEFJSB��351�.BEFJSB��54'�.BEFJSB��
"/5&/"����3ÈEJP�+PSOBM�EB�.BEFJSB��+PSOBM�EB�.BEFJSB����"MHBSWF���3ÈEJP�3VB��3ÈEJP�(JMÍP��
+PSOBM�#BSMBWFOUP��Outros��$&.64"��-(.��(&5#-*44��"$*'��"44*$0.��1VCMJGVODIBM

ÀFKD�WpFQLFD
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anexos





A análise de performance da comunicação

permite avaliar a eficácia das ações de

comunicação e relações públicas através da

medição do potencial das notícias veiculadas

em impactarem os targets da comunicação.

A análise de performance da comunicação

quando cruzada com a análise de conteúdo à

reputação da marca permite efetuar um

diagnóstico que quantifica e qualifica os

resultados do trabalho dos profissionais da

comunicação e relações públicas na construção

da reputação e imagem de marca.

Foram analisadas 69 notícias referentes à

campanha “Trabalhar com arquitetos”

veiculadas entre os dias 1 de outubro e 31 de

dezembro de 2013, na Imprensa, Internet,

Rádio e Televisão.

INTRODUÇÃO



Foram veiculadas 69 notícias com referência à

Campanha Trabalhar com Arquitetos entre

outubro e dezembro de 2013. A informação

potenciou cerca de 4,8 milhões de contactos e

resultou, em termos de AVE (Advertising Value

Equivalence), num valor de 218.521 €.

Outubro foi o mês que registou o maior

número de notícias (59) e AVE (188.587€).

Destacamos as reportagens da RTP 1 (Portugal

em Direto) ao nível do AVE, o programa da RTP

2 (Sociedade Civil), com declarações de Paula

Santos, da Secção Regional Norte da Ordem

dos Arquitetos, acerca do Dia Mundial da

Arquitetura e, ainda, a Revista de Imprensa da

SIC Notícias com a presença de Rui Alexandre,

Presidente da Secção Regional Sul da Ordem

dos Arquitetos.

Os meios Online representaram o maior

número de referências mas a Televisão

representou o maior AVE, justificado pelo

elevado valor publicitário que caracteriza este

meio.

A RTP 1 foi o órgão de comunicação que

representou mais espaço editorial à campanha

que resultou num AVE de 115.997€.

EXECUTIVE SUMMARY



KEY PERFORMANCE 
INDICATORS

FREQUÊNCIA
Número de notícias analisadas.

REACH
Número total de impressões produzidas junto do público 

potencial (leitores, utilizadores de internet, ouvintes e 
telespectadores), em função da  audiência acumulada verificada 
nos OCS em que foram identificadas notícias sobre o objeto de 

análise. Indica o potencial mediático da comunicação.

AVE
(ADVERTISING VALUE EQUIVALENCE)

Valor do espaço editorial ocupado pela comunicação, 
quantificado a preços de tabela de publicidade. Indica o 

valor publicitário do espaço ocupado pela comunicação se se 
tratasse de publicidade comercial.

69 4,8M

218K€

INVESTIMENTO
PUBLICITÁRIO

117K€
Valor do investimento publicitário calculado a preço de tabela 

dos respetivos OCS



EVOLUÇÃO MENSAL
EM FUNÇÃO DO NÚMERO DE NOTÍCIAS E AVE

Outubro foi o mês de maior destaque no volume

de informação (59) e AVE (188.587€), com

inúmeras referências às variadas iniciativas no

âmbito da campanha “Trabalhar com

Arquitetos”.

Em novembro registámos sete notícias, três das

quais são citações no programa Sociedade Civil,

da RTP2.

Dezembro engloba apenas três referências à

campanha, duas na revista Arquiteturas e outra

no Jornal de Notícias. Em termos de AVE as

notícias que mais contribuíram para este

resultado são as reportagens da RTP1 – Portugal

em Direto, seguindo-se a SIC Notícias com uma

Revista de Imprensa que teve a presença de Rui

Alexandre, Presidente da Secção Regional Sul da

Ordem dos Arquitetos.
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Outubro Novembro Dezembro
Número de Notícias 59 7 3
AVE 188.587 € 27.664 € 2.270 €



O meio Online foi o que mais vezes referiu a

campanha em análise, no entanto, em termos

de AVE, a Televisão foi o meio que mais

contribuiu para o resultado final, representando

83% do valor alcançado.

MEIOS
EM FUNÇÃO DO NÚMERO DE NOTÍCIAS E AVE
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AVE 32.274 € 4.952 € 181.294 €



A RTP1 foi o Órgão de Comunicação Social

(OCS) que veiculou mais espaço editorial com

referência às iniciativas da Ordem dos

Arquitetos.

Na Imprensa destacamos os semanários

Expresso e Sol.

ÓRGÃOS DE

TOP 10 EM FUNÇÃO DO AVE

COMUNICAÇÃO SOCIAL

115.997 €

37.118 €

16.446 €

10.755 €

6.386 €

6.171 €

5.562 €

4.067 €

2.157 €

1.705 €
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Foram veiculadas mais notícias nos meios de

âmbito Regional (32), seguindo-se os meios

especializados (20) e por último os nacionais

(17).

ÂMBITO DOS MEIOS

TOP 10 EM FUNÇÃO DO NÚMERO DE NOTÍCIAS

Especializada
20
29%

Nacional
17
25%

Regional
32
46%



TOP 10 EM FUNÇÃO DO NÚMERO DE NOTÍCIAS

Artigo; 50; 73%

Artigo de Opinião
1

2%
Breve

3
4% Debate

3
4%

Entrevista
3

4%

Reportagem
8

12%

Revista de 
Imprensa

1
1%

Consideramos Artigo o género jornalístico
básico, que consiste na descrição objetiva dos
factos. É normalmente constituído por um lead,
que ressalta o essencial da notícia, e um corpo
de texto, geralmente construído de acordo com
a técnica da “pirâmide invertida”, refletindo a
distribuição dos factos do mais importante ao
menos importante; Reportagem é o género
jornalístico que assentando, também, na
informação dos factos procura desenvolvê-los e
complementá-los, valorizando a informação
própria do meio (investigação).
Classifica-se Artigo de Opinião quando o
acontecimento é apresentado/comentado sob
uma perspetiva pessoal - podem ser pontos de
vista de uma personalidade conhecida do

público ou do próprio jornalista mas é
claramente distinguido que se trata de uma
opinião; consideramos Debate espaços de
opinião que procuram o confronto de diferentes
pontos de vista sobre o mesmo
assunto/acontecimento.
Consideramos Entrevista o relato de afirmações
que se obtêm a partir de um conjunto de
perguntas feitas por um jornalista; a entrevista
pode ser pessoal ou coletiva mas apresenta-se
numa estrutura de pergunta-resposta.
A Breve é o género jornalístico que assenta na
informação dos factos mas de forma muito
resumida, normalmente não ultrapassando três
pequenos parágrafos.

GÉNERO DE NOTÍCIA



INVESTIMENTO
PUBLICITÁRIO

Relativamente ao investimento publicitário em

Televisão a SIC Mulher lidera com um valor de

32.251€ resultante de 46 inserções. Nos meios

online o destaque é o Publico com 400.000

visualizações enquanto que na Imprensa

salientamos o Público e o Metro com 50.000 e

80.000 exemplares respetivamente.
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São objeto de análise 1.600 meios de imprensa
nacional, regional e especializada, dezoito canais
de televisão: RTP 1; RTP 2; RTP Informação; SIC;
SIC Notícias; TVI; TVI 24; Sport TV1; Sport TV2;
Sport TV3; Sport TV4; Porto Canal; RTP Madeira,
RTP Açores; ETV; SIC Mulher (Mais Mulher); Bola
TV e CM TV, quatro estações de rádio: Antena 1;
Renascença; Comercial e TSF e 1.000 meios
online.

Relatório elaborado por: Patricia Mendes
patricia.mendes@cision.com

FICHA TÉCNICA

AVE (ADVERTISING VALUE EQUIVALENCE)

Valor líquido do espaço editorial ocupado pela
comunicação, quantificado a preços de tabela de
publicidade, em função da diferença entre o AVE
da informação favorável e o AVE da informação
desfavorável. Indica o valor publicitário líquido
do espaço ocupado pela comunicação se se
tratasse de publicidade comercial.

REACH
Número total de impressões produzidas junto do
público potencial (leitores, utilizadores de
internet, ouvintes e telespectadores), em função
da audiência acumulada verificada nos OCS em
que foram identificadas notícias sobre o objeto
de análise. Indica o potencial mediático da
comunicação.

GLOSSÁRIO

mailto:barbara.goncalves@cision.com?subject=OPP
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